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Аннотация. В статье предпринята попытка определения влияния культурной 

политики на социально-экономическое развитие малого города, раскрывающееся 

автором на примере моногорода Выкса Нижегородской области. Подобно многим 

моногородам России, его системообразующим фактором явилась металлургиче-

ская промышленность, что определило особенности социокультурного простран-

ства.  Креативные пространства в камерной обстановке малого города вдохнов-

ляют на преобразовательную деятельность и стимулируют развитие социокуль-

турного потенциала города, отражающееся в результатах творческой деятельно-

сти населения. Автор показывает, как изменение вектора культурной политики 

может повлиять на образ городской среды, стиль жизни молодежи посредством 

взаимовлияния экономики и культуры. Ключевой элемент данной взаимосвязи – 

ценности, которые в культурном капитале сочетают в себе экономическую и 

культурную составляющую.  

В основе концепции культурной политики Выксы лежит идея актуализации 

культурного наследия и создание общественных пространств. Открытие Арт-

резиденции «Выкса» – это не инфраструктурный проект, а «точка роста» для мо-

дернизации всех сфер жизни: креативное пространство наполняется позитивными 

практиками творческих индустрий, активным включением в развитие города 

предпринимателей. Данная практика доказывает, как позитивное внешнее воздей-

ствие на культурный капитал Выксы активизирует социокультурную деятель-

ность, которая, в свою очередь, благотворно влияет на экономическое развитие 

территории. Открытие пространства творческих индустрий укрепляет положи-

тельный имидж города, усиливает инвестиционную привлекательность, благодаря 

чему становится возможным благоустройство пространства и улучшение качества 

жизни местных жителей. 

В статье предлагается комплексный подход к использованию всех ресурсов 

культуры (воспитательно-просветительских, мировоззренческих, аксиологиче-
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ских, семиотических), выступающей инновационным фактором влияния на соци-

ально-экономическое развитие малого города. 
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Abstract. The article attempts to determine the influence of cultural policy on the socio-

economic development of a small town. The author examines the case of the single-industry 

town of Vyksa, Nizhny Novgorod region. Like in many single-industry towns in Russia, its 

backbone factor is metallurgical industry, which determined the specifics of its socio-

cultural space. Creative spaces in the chamber environment of a small town inspire trans-

formation activities and stimulate the development of the town's socio-cultural potential, 

which results in people's creativity. The author shows how changing the vector of cultural 

policy can affect the urban environment and the lifestyle of the youth through interaction of 

economy and culture. The key element of this interaction is the values which combine eco-

nomic and cultural components in terms of cultural capital.  

The concept of Vyksa's cultural policy is based on the idea of actualizing cultural 

heritage and creating public spaces. The opening of the Vyksa Art Residence is not an 

infrastructure project, but a “growth point” for modernizing all spheres of life: the crea-

tive space is filled with positive practices of creative industries, and entrepreneurs are 

encouraged to participate in the town's development. This experience proves how an 

outside positive impact on Vyksa's cultural capital activates socio-cultural work, which 

in turn benefits economic development of the territory. Opening the creative industries 

space promotes the positive image of the town, increases investment attractiveness, 

which leads to the improvement of the space and the quality of local residents' life.  

The article presents an integrated approach to using all the cultural resources (educa-

tional, ideological, axiological, semiotic), acting as an innovative factor that influences 

the socio-economic development of a small town. 

Key words: creative economy; creative industries; socio-cultural environment; cul-

tural capital; social and economic development; small town; single-industry town; art 

residence; art space 
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Введение 

Культурная политика базируется 

на понимании культуры в качестве 

фактора самореализации личности, 

стимула раскрытия созидательного 

потенциала общества, формы выра-

жения традиционной самобытности 

народа, духовно-нравственного 

стержня, обеспечивающего единство 

и безопасность общества и государ-

ства, в том числе оказывая влияние 

на социокультурные преобразования. 

Концептуально управление в сфере 

культуры региона обеспечивает вы-

страивание баланса между сохране-

нием (аутентичность культуры, ме-

ханизмы преемственности традиций) 

и изменениями (соответствие совре-

менным тенденциям, динамике со-

циокультурных преобразований, 

предоставление соответствующих 

условий для личностной самореали-

зации), тем самым обеспечивая раз-

витие всех аспектов жизнедеятель-

ности человека. Организация опти-

мального соотношения традиций и 

инноваций культуры производится с 

помощью культурного потенциала 

территории, экономических меха-

низмов, материальных ресурсов (фи-

нансовые и инфраструктурные) и 

человеческого капитала.  

Для понимания взаимосвязи 

между культурой и экономикой ав-

тор обращается к концепции «куль-

турного капитала» Д. Тросби, кото-

рая аккумулирует и актуализирует 

материальные и нематериальные 

ценности культуры в виде «куль-

турных активов». Культурный ка-

питал – «актив, воплощающий, 

хранящий или обеспечивающий 

культурную ценность в дополнение 

к любой экономической ценности, 

которой он может обладать» [Тро-

сби, 2018, с. 56]. В качестве ключе-

вого элемента данного взаимовлия-

ния представлены ценности. Так, 

если «обычный» капитал формиру-

ет экономическую ценность, то 

культурный капитал – экономиче-

скую и культурную. Выделяют две 

формы культурного капитала: ма-

териальный, подразумевающий ма-

териальное культурное наследие 

(здание, артефакты, достопримеча-

тельности, произведения искусства 

и др.) и нематериальный в виде 

нематериального культурного 

наследия (традиции, обычаи, веро-

вания и др.). При этом значитель-

ный запас капитала при внешнем 

воздействии на него активирует 

дальнейший поток услуг. Деятель-

ностью создания и распростране-

ния продукта интеллектуального 

творчества, которая объединяет 

«инновации в социально-

культурной, политической и эконо-

мической сферах», называются 

креативные (творческие) инду-

стрии.  
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В среде малого города ввиду ка-

мерности обстановки наиболее за-

метной становится личность от-

дельного человека, тем самым мно-

гозначителен вклад каждого в раз-

витие городской среды. В случае 

позитивной мотивации творческий 

потенциал личности раскрывается, а 

негативной – замыкается в себе, за-

ставляя других погрузиться в анало-

гичное состояние. Креативные про-

странства в среде малого города, с 

одной стороны, противостоят кол-

лективной пассивности и вдохнов-

ляют на преобразовательную дея-

тельность, а с другой стороны, сти-

мулируют культивирование социо-

культурного потенциала города, пе-

реходящее в трансляцию результа-

тов творческого процесса. В данном 

исследовании проводится обоснова-

ние влияния креативных индустрий 

на социально-экономическое разви-

тие малых городов на примере арт-

резиденции в городе Выкса Нижего-

родской области.  

Креативные индустрии:  

взаимосвязь социокультурного  

и экономического развития  

малых городов 

Проблему взаимовлияния эконо-

мики и культуры поднимали многие 

ученые. Начиная с конца 1990-х гг. в 

научных исследованиях прослежи-

вается формирование устойчивой 

тенденции к рассмотрению влияния 

социокультурных факторов на раз-

витие рыночной экономики 

(И. Е. Дискин [Концепция развития 

креативных (творческих) инду-

стрий … , 2021, N 2613-р], 

Л. И. Якобсон [Якобсон, 1991], 

С. В. Шишкин [Шишкин, 1992] и 

др.). Стала разрабатываться и дру-

гая точка зрения относительно воз-

можностей использования рыноч-

ных механизмов в сфере культуры. 

В своих работах Т. В. Абанкина 

[Абанкина, 2015а], Г. М. Галуцкий 

[Галуцкий, 2013], Б. Ю. Сорочкин 

[Сорочкин, 2005] и др. доказывали 

необходимость трансформации ор-

ганизационно-экономических мето-

дов планирования и регулирования 

социокультурных процессов, пред-

лагая новые подходы к поддержке 

культуры и решению социальных 

проблем при переходе к рыночной 

экономике. 

В разные периоды к теме взаимо-

действия культуры и экономики 

вновь стали обращаться исследова-

тели С. Н. Горушкина [Горушкина, 

2012], Е. В. Егоров [Егоров, 2022], 

А. Я. Рубинштейн и В. Ю. Музычук 

[Рубинштейн, 2015], развивающие 

тему «культуры как общественного 

блага». А. Б. Долгин [Долгин, 2006] 

продвигал идею отношения к культу-

ре в качестве «символического капи-

тала». Концепции социальной зна-

чимости культуры и её влияние на 

экономическое развитие продолжили 

Е. Антонов, А. Аузан, В. Брызгалин 

[Социокультурные факторы … , 

2019] и др. 

Роль культуры и творческих ин-

дустрий в условиях креативной 

экономики проблематизируют 

Т. В. Абанкина [Абанкина, 2020б], 

А. Р. Протасевич [Протасевич, 

2021], И. Ф. Симонова [Симонова, 
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2020] и др. В. В. Новосельская рас-

крывает особенности функциони-

рования креативных индустрий и 

значения в инновационном разви-

тии территории [Новосельская, 

2017]. Д. Тросби рассматривает 

роль креативной экономики в про-

изводстве культурных благ, услуг и 

культуры в экономическом разви-

тии и творческих индустрий [Тро-

сби, 2018]. 

Правовые основы культурной 

политики и, в частности, деятель-

ности креативных индустрий за-

креплены в следующих норматив-

но-правовых актах: 

− Конституция Российской Фе-

дерации [Конституция РФ, 1993]; 

− Основы законодательства Рос-

сийской Федерации о культуре [Ос-

новы законодательства … , 1992, 

N 3612-1]; 

− Основы государственной 

культурной политики РФ [Основы 

государственной … , 2014, N 808]; 

− Указ Президента РФ О нацио-

нальных целях развития РФ до 2030 

года и на перспективу до 2036 года 

[О национальных целях … , 2024, 

N 309]; 

− Стратегия государственной 

культурной политики на период до 

2030 года [Стратегия государствен-

ной … , 2016, N 326-р]; 

− Стратегия пространственного 

развития РФ на период до 2025 года 

[Стратегия пространственного … , 

2019, N 207-р]; 

− Концепция развития творче-

ских (креативных) индустрий и ме-

ханизмов осуществления их госу-

дарственной поддержки в крупных 

и крупнейших городских агломера-

циях до 2030 года (содержит цели, 

задачи, принципы, стратегические 

приоритеты и механизмы государ-

ственной поддержки творческих 

(креативных) индустрий) [Концеп-

ция развития … , 2021, N 2613-р]; 

− План мероприятий по реали-

зации в 2022 – 2025 годах Концеп-

ции развития креативных (творче-

ских) индустрий и механизмов 

осуществления их государственной 

поддержки до 2030 года [План ме-

роприятий … , 2022, N 2290-р]; 

− Локальные и специализиро-

ванные акты и др. 

В данном исследовании автор 

приводит пример деятельность арт-

резиденции, роль которой усилива-

ется в камерности обстановки ма-

лого города. Влияние арт-

резиденций на социокультурную 

среду города изучала 

А. А. Антонова [Антонова, 2017]. 

И. Г. Хангельдиева рассматривает 

арт-резиденции в качестве «ин-

струмента продвижения художника 

и результатов его труда» на арт-

рынке [Хангельдиева, 2017, с. 36]. 

Результаты анализа существующих 

арт-резиденций и условий их раз-

мещения в городе представлены в 

исследовании И. К. Скотниковой и 

А. П. Долнакова [Скотникова, 

2014]. В научной статье 

Н. П. Якушиной  представлена дея-

тельность арт-резиденции в каче-

стве модели управления креатив-

ным пространством в Приморском 
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городе на примере г. Анапа [Яку-

шина, 2019].  

Таким образом, вопрос о значи-

мости арт-резиденций в социокуль-

турной среде города поднимается 

во многих исследованиях, тем не 

менее особенности влияния арт-

резиденций как формы креативного 

пространства на социально-

экономическое развитие малого го-

рода недостаточно изучены, чем и 

обуславливается актуальность темы 

исследования. 

Принятие Концепции развития 

творческих (креативных) индустрий 

и механизмов осуществления их 

государственной поддержки в круп-

ных и крупнейших городских агло-

мерациях до 2030 года (далее Кон-

цепция) [Концепция развития … , 

2021, N 2613-р], продемонстрирова-

ло значимость становления в России 

сектора креативной экономики. Со-

гласно данному Распоряжению Пра-

вительства РФ, представители реги-

ональной власти стали разрабаты-

вать комплекс мер по развитию кре-

ативных индустрий, что также 

должно быть отражено в региональ-

ных стратегиях социально-

экономического развития.  

Как отмечено в разделе «Основ-

ные тенденции развития творче-

ских (креативных) индустрий» 

упомянутой ранее Концепции, 

творческие индустрии вносят зна-

чимый вклад в мировую экономику: 

средняя доля сектора креативных 

индустрий в мировом ВВП состав-

ляет 6,6 %, в развитых странах –  

8-12 %, что превышает средние 

темпы роста мировой экономики. В 

соответствии с исследованиями 

Агентства стратегических инициа-

тив доля креативных индустрий в 

экономике России к 2024 году со-

ставила 4,87 % ВВП, тем не менее 

развитие в регионах творческих 

индустрий неоднородно, что вызва-

ло необходимость создания 

Агентством стратегических иници-

атив «Регионального стандарта раз-

вития креативных индустрий».  

В нем содержатся лучшие прак-

тики «создания и предоставления 

региональных мер поддержки на 

уровне субъектов Российской Фе-

дерации и развития креативных ин-

дустрий» [Региональный стан-

дарт … , 2023], пилотным субъек-

том внедрения которого стала 

Свердловская область. Потенциал 

развития креативных индустрий 

данного региона объясняется про-

должающимся обустройством кла-

стерной инфраструктуры, начав-

шимся в 2020 г. и включающим в 

настоящий момент следующие 

площадки: «креативные кластеры 

“Домна” и “Л52” в Екатеринбурге, 

арт-резиденция “В Чёрной” в Чер-

ноисточинске, SAMORO.doc в 

Нижнем Тагиле, “На Заводе” в Сы-

серти, “Нити Х Нити” в Арамиле» 

[Свердловская область … , 2024]. 

Кроме этого, 9,3 % от всех произ-

водственных компаний региона за-

действованы в сфере креативных 

индустрий. Численность занятых в 

данной сфере – около 38 тыс., вы-

ручка организаций составила 

187 млрд рублей, то есть 2,3 % от 
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выручки всех компаний региона 

[Двигатель экономики … , 2024]. 

Следовательно, влияние креатив-

ных индустрий отражается в ре-

зультатах экономической деятель-

ности территории.  

Коломна является уникальным 

примером преображения города с 

помощью креативных индустрий. В 

начале XXI в. историко-культурное 

наследие за пределами коломенско-

го кремля находилось в полуразру-

шенном состоянии. Четыре улицы 

города сохраняли провинциальную 

среду XIX в., что обеспечивало ста-

тус исторического поселения, тем 

не менее требовались незамедли-

тельные действия по актуализации 

историко-культурного наследия. В 

2008 г. был реализован проект «Ле-

дяной дом» в честь коломенского 

писателя, родившегося в купече-

ской семье в 1792 г. Ивана Ложеч-

никова (написал одноименный ро-

ман, в котором содержалось описа-

ние известной в XIX веке пастилы). 

Ложечников вдохновил на воссо-

здание подлинного рецепта коло-

менской пастилы, который произ-

вел неизгладимое впечатление на 

гостей фестиваля. Необычная идея 

с воплощением забытого рецепта 

пастилы продолжила существова-

ние в «Музее исчезнувшего вкуса», 

созданном в 2009 г. Таким образом, 

осмысление и актуализация исто-

рико-культурного наследия стиму-

лировали социокультурное разви-

тие территории, что в дальнейшем 

повлияло на преобразование эко-

номики города.  

В 2010 г. по итогам проведенно-

го исследования был разработан 

проект создания творческого кла-

стера в Коломне, включающий в 

себя около двухсот малых и сред-

них организаций. При этом матери-

альный фонд состоял из «пустую-

щих и частных руинированных 

объектов, связанных с купеческими 

фамилиями и местными промысла-

ми» [Музейно-творческий кла-

стер … , 2024]. В настоящее время 

деятельность музейно-творческого 

кластера «Коломенский посад» по-

влияла на социально-

экономическое развитие города. За 

прошедшие 10 лет депрессивная 

территория преобразилась в ту-

ристско-привлекательную дестина-

цию. Креативный кластер Колом-

ны включает три сектора: «музей-

ный квартал, творческие индустрии 

и туристскую инфраструктуру, где 

занято более 2 500 человек» [Му-

зейно-творческий кла-

стер … , 2024]. Следовательно, кре-

ативные индустрии влияют на со-

циально-экономическое развитие 

территории через переосмысление 

историко-культурного наследия в 

реализации следующих направле-

ний культурной политики 

(см. рис. 1). 
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Рис. 1. Направления культурной политики,  

стимулирующие социально-экономическое развитие территории 

 

Предложенные направления по-

вышают влияние культурных и 

креативных индустрий на качество 

городской среды посредством ко-

ординации социокультурного и 

экономического планирования го-

родов.  

Технологии управления разви-

тием Нижегородской области ос-

новываются на понимании, что 

«главной ценностью является че-

ловек, создание благоприятных 

условий для его развития и про-

цветания» [О стратегии социально-

экономического … , 2018, N 889].  

Стратегические приоритеты 

Нижегородской области представ-

лены тремя составляющими раз-

вития: человеческого потенциала, 

экономики и пространства. Разви-

тие человека подразумевает как 

предоставление необходимых 

условий для раскрытия потенциа-

ла, личностной самореализации 

(вклад культуры), так и формиро-

вание высокого уровня благососто-

яния населения (вклад экономики 

и управления). Другой основой 

является развитие экономики реги-

она. Благодаря экономическому 

развитию создаются возможности 

достижения благосостояния, высо-

кого уровня жизни и профессио-

нальной реализации, истоки кото-

рой хранятся в культуре, воспита-

нии и образовании. Простран-

ственное развитие позволяет обес-

печить благоприятное и безопас-

ное проживание человека. Следо-

вательно, технологии управления 

развитием Нижегородской области 

основаны на взаимосвязи приори-
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тетов развития человека, экономи-

ки и пространства, что существен-

нее проявляется в малом городе. 

Перейдем к рассмотрению соци-

ально-экономического развития 

моногорода Выкса. 

Город Выкса в Нижегородской 

области основан в XVIII в. при 

строительстве крупного металлур-

гического завода, на котором изго-

тавливались первые в государстве 

железнодорожные рельсы, литые 

чугунные украшения и др. Выкса 

относится к типу заводских посе-

лений («город-завод»), что пред-

определило статус моногорода, 

специализированного на металлур-

гии. При этом в настоящее время 

ресурсный потенциал Выксы поз-

воляет развивать другие направле-

ния экономической деятельности 

для организации диверсификации 

отраслей экономики. На террито-

рии города располагается 1 филиал 

высшего учебного заведения, так-

же 1 учреждение среднего профес-

сионального образования, что под-

тверждает стремление воспиты-

вать молодых квалифицированных 

профессионалов, востребованных 

на местах. Также наблюдается по-

ложительная динамика социально-

экономического развития города. В 

2022 году объем отгруженной про-

дукции по полному кругу органи-

заций составил 278,14 млрд руб., 

что 34,0 % выше уровня прошлого 

года. Объем промышленного про-

изводства за 2022 год увеличился 

на 37,5 % и составил 267,0 млрд. 

руб. (см. рис. 2).  

 

Рис. 2. Объем отгруженной продукции (млн  руб.) [База данных… , 2024] 

 

Наибольший вклад в экономику 

города вносят АО «ВМЗ», ЗАО 

«Дробмаш», АО «Завод корпусов», 

являясь основными налогопла-
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тельщиками (96 % общего объема 

произведенных товаров приходится 

на продукцию промышленных 

предприятий). При этом предпри-

ниматели Выксы понимают о необ-

ходимости развития социокультур-

ной среды города. Поэтому Объеди-

ненная металлургическая компания 

(ОМК) запустила проект по созда-

нию индустриально-туристического 

«Шухов парка», который обустраи-

вается «на территории бывшего чу-

гунолитейного производства вык-

сунского завода ОМК» [Стальное 

сердце … , 2023]. Название парка 

связано с культурным наследием 

Владимира Шухова: парусообраз-

ные свобы листопрокатного цеха и 

гиперболоидная водонапорная баш-

ня (прообраз Шуховской башни на 

Шаболовке). Актуализация куль-

турного наследия посредством 

строительства и обустройства пар-

ковой зоны является положитель-

ным примером взаимовлияния эко-

номики и культуры. 

Развитие реального сектора 

экономики благоприятствует 

улучшению качества жизни насе-

ления. Например, численность 

безработных снижается (к началу 

2023 г. численность безработных 

составилf 186 человек, при этом в 

2021 г. – 280 чел., а в 2020 г. – 

1 168 чел.). А сальдо миграции в 

2022 году положительное (251 че-

ловек), что подтверждает улучше-

ние благосостояния города. 

Основная доля инвестиций 

промышленного города Выкса со-

средотачивается в металлургиче-

ском комплексе. Для усиления 

притока инвестиций проводятся 

различные мероприятия, способ-

ствующие становлению положи-

тельного имиджа территории. 

Имидж Выксы формируется из со-

вокупности различных факторов (в 

данном случае, экономической 

эффективности, а также культур-

но-просветительской, туристской 

деятельности). Реализация куль-

турной политики в моногороде, 

исторически специализирующемся 

на металлургии, особенно необхо-

дима для повышения качества 

жизни местного населения. Прове-

дение различных мероприятий, 

открытие Арт-резиденции позво-

лило преобразить облик города.  

Арт-резиденции представляют 

собой форму организации социо-

культурной жизни города, в кото-

рую вовлекаются представители 

креативных индустрий (художни-

ки, фотографы, дизайнеры, писа-

тели и др.), тем самым реализуя 

основной принцип работы, кото-

рый заключается в поиске талан-

тов и предоставлении комфортных 

условий для творческого процесса. 

Арт-резиденции воплощают собой 

концепт экономики впечатлений 

или экономики символического 

обмена, тенденции которой про-

слеживаются в обществе потреб-

ления. Экономические стратегии 

чаще становятся «ориентированы 

на работу с аффективно-

эмоциональными структурами 

личности» [Астафьева, 2022, с. 18], 

так как в условиях перенасыщения 
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потребительских рынков и пере-

производства товаров и услуг на 

первый план среди потребитель-

ских запросов выходят «желания» 

или «впечатления» [Абанкина, 

2015а]. Таким образом, главное – 

испытать определенное эмоцио-

нальное переживание. Возвраща-

ясь к деятельности арт-

резиденций, подчеркнем, что они 

формируют атмосферу погружения 

для сопереживания новых эмоций 

и впечатлений, которые вдохнов-

ляют творцов на создание произ-

ведений культуры и искусства. 

Подобные уникальные места дан-

ной платформы предоставляют 

резидентам возможности зани-

маться исследованиями террито-

рии и реализацией художествен-

ных проектов.  

Арт-резиденция в малом городе 

придает культурному ландшафту 

Выксы динамичность и разнообра-

зие, которые помогают формиро-

вать новые связи между художни-

ками и городскими сообществами. 

Условия пребывания в арт-

резиденции «Выкса» следующие:  

− Проживание от 6 до 8 недель; 

− Покрытие расходов на мате-

риалы для творчества в размере до 

30 000 руб. и на материалы до 

10 000 руб.; 

− Проживание в сутки в размере 

850 руб.; 

− Бюджет в размере 50 000 руб. 

на реализацию проекта [Стать ре-

зидентом… , 2024].  

Кроме этого, производится кон-

курсный отбор работ художников, 

а также изучается личное портфо-

лио и предварительные идеи бу-

дущего проекта, при этом предпо-

чтение отдается тем участникам, 

проекты которых связаны с мест-

ностью. Данное положение под-

тверждает целевые установки по 

организации пространства и 

предоставлении необходимого для 

воплощения творческих замыслов 

художников и деятелей искусства. 

Например, художницы Алина Де-

сятниченко и Ольга Широкоступ в 

Арт-резиденции «Выкса» органи-

зовали выставку «Путь бабочки», 

которая отразила замысел погру-

жения в жизнь местного населения 

и взаимодействия с позиции внеш-

него наблюдателя. Вдохновение 

резидентов черпается непосред-

ственно из наблюдений, экспери-

ментов, переосмыслений, зафик-

сированных в заметках и преобра-

зованных в авторские произведе-

ния. Выставка художника-

исследователя Елены Костенко 

также была связана с городом. Её 

художественный метод представ-

ляет собой использование локаль-

ных необработанных материалов в 

формировании местных контек-

стов. Местная глина связана с ося-

занием, звуки города воздействуют 

на слуховое восприятие, а фото-

графии иллюстрируют зрительный 

контакт.  

Выводы 

Проекты резидентов, вдохнове-

нием которых послужили социо-

культурные особенности г. Выксы 



Мир русскоговорящих стран  

Н. Н. Андрейченко 144 

доказывают актуализацию куль-

турного капитала территории по-

средством активизации социокуль-

турного багажа, его переосмысле-

нии и создании новых продуктов 

творчества. А также благоприятно 

влияют на формирование имиджа 

города, тем самым способствуя 

дальнейшему развитию сектора 

креативных индустрий, привлече-

нию туристского потока и увели-

чению инвестиционных вложений. 

В свою очередь, концентрирован-

ное рассмотрение одного муници-

пального образования позволило 

привести пример того, как после 

открытия креативного простран-

ства усилилась привлекательность 

города, благоприятствующая инве-

стиционному притоку, необходи-

мому для благоустройства про-

странства и улучшения качества 

жизни местных жителей.  

Для систематизации концепту-

ального осмысления влияния куль-

туры на социально-экономическое 

развитие малого города можно 

привести следующие факторы 

(см. рис. 3). 

 

Рис. 3. Факторы взаимовлияния культуры  

на социально-экономическое развитие территории 

 

Таким образом, развитие куль-

туры – неотъемлемое условие и 

стратегический ресурс успешного 

социально-экономического и ин-

новационного развития малых го-

родов. Культура является ядром 

креативной экономики. При пози-

ционировании культуры в качестве 

фактора социально-экономичес-

кого развития активизируются 

процессы социокультурной модер-

низации, стимулирующие, в том 

числе экономическую деятель-

ность. Для становления креатив-

ной экономики, экономики знаний 

необходимо усилить внимание к 

дополнительным образовательным 

программам, раскрывающим твор-

ческий потенциал личности и 

формирующим способность мыс-
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лить не только системно, обладая 

аналитическим складом ума, но и 

творчески, предлагая неожиданные 

решения, которые зачастую явля-

ются двигателем прогресса.  
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