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Аннотация. В статье рассматривается проблема восприятия и распростране-

ния имиджа России иностранными студентами, обучающимися в РФ. В настоящее 

время, когда Россия переживает непростой период на международной арене, 

очень актуально формировать позитивный международный имидж. В данной ста-

тье утверждается, что для формирования позитивного имиджа государства важно 

опираться на независимых индивидов, которые могут улучшать имидж государ-

ства в мировом сообществе, корректируя виртуальные представления, создавае-

мые на основе СМИ. Через свой реальный опыт жизни, они получают подлинную 

и достоверную информацию из первых рук, формируя потенциальную аудиторию 

для позитивного восприятия имиджа государства через собственное межличност-

ное и групповое общение. Иностранные студенты, обучающиеся в России, явля-

ются представителями межкультурной коммуникации. Их личные представления 

и опыт жизни в России помогает им скорректировать своё виртуальное восприя-

тие имиджа России на основе СМИ и стать объективными коммуникаторами, тем 

самым повышая международное признание имиджа России через посредничество 

группы иностранных студентов. Таким образом, через посредничество этой груп-

пы иностранных студентов Россия может более активно формировать позитивный 

международный имидж государства и повышать его международное признание. 

Для достижения этой цели Россия должна использовать свои преимущества для 

улучшения своего имиджа в международном сообществе и корректировать сте-

реотипы иностранцев о России с помощью иностранных студентов; воспитывать в 

гражданах чувство социальной ответственности, призвать их осознанно представ-
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лять имидж России, для создания позитивной познавательной среды; и расширять 

их глубокие знания о России через многочисленные каналы обучения и социаль-

ной ориентации. 

Ключевые слова: имидж России; международный имидж государства, имидж-

мейкинг, мягкая сила, иностранные студенты; распространение имиджа государ-

ства, межкультурная коммуникация 
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Abstract. The article focuses on perception and promotion of Russia's image by for-

eign students studying in the Russian Federation. At present, when Russia is going 

through a difficult period in foreign affairs, it is very important to form a positive inter-

national image. This article argues that in order to build a positive image of the state, it 

is important to rely on those individuals who can improve the image of the state in the 

global community by correcting the virtual media-based perceptions. Through their own 

real life experiences, they receive authentic and reliable first-hand information, building 

a potential audience for positive perceptions of the country's image via their own inter-

personal and group communication. Foreign students studying in Russia are representa-

tives of intercultural communication. Their personal insights and Russian experiences 

help them adjust their media-based virtual perception of Russia and become objective 

communicators, thereby increasing global recognition of Russia's image with the help of 

the international students as mediators. Thus, through the mediation of this group of 

foreign students, Russia can shape a more positive international image of the country 

and increase its international recognition. To achieve this goal, Russia should use its 
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advantages to improve its image in the international community and correct stereotypes 

about Russia with the help of foreign students; raise the sense of social responsibility in 

its citizens, encourage them to consciously present Russia's image, to create a positive 

cognitive environment; and enhance their in-depth knowledge of Russia through multi-

ple educational and socially focused channels. 

Key words: image of Russia; international image of the state; imagemaking; soft 

power; foreign students; promoting the country's image; intercultural communication 
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Введение 

Для России как мировой держа-

вы в условиях глобализации вос-

приятие и распространение её ими-

джа становится всё более важным и 

сложным политическим процессом. 

С развитием глобализации образо-

вания образовательные и культур-

ные обмены постепенно становятся 

одним из ключевых факторов, вли-

яющих на формирование имиджа 

государства. Россия как страна с 

многовековой историей и уникаль-

ной культурой каждый год привле-

кает массовое количество ино-

странных студентов для обучения. 

Эти иностранные студенты играют 

важную роль в процессе формиро-

вания имиджа России, непосред-

ственно знакомясь с российской 

системой образования и культур-

ными традициями и тем самым 

корректируя виртуальное восприя-

тие имиджа России, формируемое 

на основе массовой информации. 

Быстрое развитие сетевых техноло-

гий привело к тому, что связь и 

контакты между странами стано-

вятся всё более тесными, а переда-

ча и обмен информацией – всё бо-

лее удобными. В этом процессе 

иностранные студенты стали важ-

ным фактором, способствующим 

развитию образовательных и куль-

турных обменов. Благодаря ино-

странным студентам, обучающимся 

в России, восприятие и распростра-

нение имиджа России уже не огра-

ничивается пропагандой государ-

ственных чиновников и сообщени-

ями СМИ, а распространяется по 

всему миру через индивидуальное 

восприятие и понимание. Студенты 

делятся своими впечатлениями от 

учёбы, жизни и путешествий в Рос-

сии в социальных сетях. Эти инди-

видуальные проекции делают 

имидж России более богатым, 

аутентичным и объёмным, откры-

вая новые перспективы и источни-

ки информации для распростране-

ния имиджа России. Таким обра-
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зом, образование и культурные об-

мены в условиях глобализации ста-

ли важным фактором, влияющим 

на формирование имиджа государ-

ства. Являясь важным участником 

межкультурной коммуникации, 

студенческая группа, обучающаяся 

в России, влияет на мировое вос-

приятие и признание России через 

индивидуальную коммуникацию. 

Поэтому изучение механизма рас-

пространения имиджа России ино-

странными студентами, обучаю-

щимися в России, и повышение 

эффективности этого механизма в 

российском образовании и комму-

никационной деятельности студен-

тов имеет большое значение для 

России в распространении ее ими-

джа и повышении её международ-

ной идентичности. 

 

1. Теоретическо-методологические 

основы исследования:  

понятие «имиджа государства» 

Понятие «имидж государства» 

было первоначально разработано 

как социально-психологическая 

концепция Ирвином Чайлдом (Irvin 

Child), известным психологом из 

Йельского университета, в 1940-х 

годах. Чайлд выразил это понятие в 

термине «national stereotype», кото-

рый обозначает стереотипное вос-

приятие государства людьми и 

определяется когнитивным поведе-

нием, связанным с национальной 

культурой и менталитетом [郭毅 , 

2021, c. 13]. В 1950-х годах началась 

холодная война между США и 

СССР после Второй мировой вой-

ны, известный английский эконо-

мист К. Боулдинг (K. E. Boulding) 

впервые использовал термин 

«national image» для описания ими-

джа государства. Принимая во вни-

мание новый международный поря-

док, К. Боулдинг утверждает, что 

международные отношения можно 

свести к отношениям между ими-

джами государств, а геополитику, 

сильные и слабые стороны друзей и 

врагов можно анализировать с по-

мощью имиджа государства. В дан-

ном контексте К. Боулдинг имеет в 

виду восприятие, настроения и 

оценку собственного имиджа внут-

ри государства [郭毅, 2021, c. 14]. В 

конце 1990-х годов британский экс-

перт по международной политике 

Саймон Анхольт (Simon Anholt) 

предложил концепцию «националь-

ного бренд-имиджа государства» 

(national branding). Он утверждал, 

что для привлечения инвестиций, 

туристов и признания со стороны 

других стран страны также могут 

создавать свои бренды. С углубле-

нием исследований ученые посте-

пенно осознали, что имидж государ-

ства – это не только экономическое 

понятие, но и оно включает в себя 

политику, культуру, историю, об-

щество и другие аспекты. В резуль-

тате изучение имиджа страны по-

степенно охватывает все больше 

областей и становится комплексной 

темой исследования. 

В определении «имиджа госу-

дарства» мнения учёных расходят-

ся. В своей работе «Имидж госу-

дарства и международная система» 
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К. Боулдинг определяет имидж 

государства как субъективное вос-

приятие, эмоциональное отноше-

ние и оценочные структуры внут-

реннего населения и международ-

ного сообщества по отношению к 

стране. По мнению исследователя, 

«страна может судить о принад-

лежности других стран к числу 

друзей или врагов, исходя из своей 

национальной безопасности и по-

литических устремлений, посте-

пенно формируя устойчивый сте-

реотип, на основе которого она 

может принимать быстрые решения 

в международных делах» [Boulding, 

1959, c. 124]. По мнению американ-

ского учёного И. Мартина (Ingrid 

M. Martin), имидж государства – 

это «сумма описательных, инфе-

ренциальных и информационных 

представлений о конкретной 

стране» [Martin, 1993, c. 193]. По 

мнению С. Балоглу (Seyhmus 

Baloglu), имидж государства – это 

«общее впечатление, которое скла-

дывается у человека на основе всех 

переменных факторов страны» 

[Baloglu, 1999, c. 868-897]. По мне-

нию китайского учёного Лю Цзи-

наня, «имидж государства – это 

комплексная оценка и общее впе-

чатление о стране со стороны дру-

гих стран (включая социальные ор-

ганизации и правительства)» [刘继

南, 1999, c. 25]. Гуань Вэньху пред-

полагает, что имидж государства – 

это «общая оценка и идентифика-

ция самого государства, его пове-

дения, его деятельности и ее успе-

хов как внешней, так и внутренней 

общественностью государства»  

[管文虎 , 2000, c. 23]. По словам 

Лю Сяояня, «имидж государства – 

это проекция объективного состоя-

ния страны в общественном мне-

нии, то есть комплексное отраже-

ние впечатления, взгляда, отноше-

ния и оценки страны со стороны 

общества, а также сумма эмоций и 

воли общества по отношению к 

стране» [刘小燕 , 2002, c. 61]. По 

мнению российского учёного 

В. Н. Кузнецова, позитивный 

имидж государства поставлен в 

единый семантический ряд таких 

понятий, как национальная цель, 

социальный идеал, объединяющая 

идеология, основные ценности, 

смысл жизни, историческая память 

и географическое прошлое, граж-

данственность, патриотизм [Кузне-

цов, 2004, с. 20]. Приведенные вы-

ше точки зрения объясняют конно-

тацию имиджа государства с раз-

ных сторон. Проще говоря, имидж 

государства – это субъективное 

восприятие людьми внутри страны 

и за рубежом объективного суще-

ствования страны. С точки зрения 

объекта восприятия объективное 

существование страны включает в 

себя само государство, его соци-

альную систему, национальную 

культуру, всестороннюю нацио-

нальную мощь, политическую си-

туацию, международные отноше-

ния, стиль руководства, мораль 

гражданства, социальную цивили-

зацию и т. д. Субъекта восприятия 

можно рассмотреть с двух точкек 

зрения: согласно одной из них, 
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субъектом восприятия имиджа гос-

ударства являются люди, институ-

ты и правительства других стран; 

согласно другой точке зрения, 

субъект восприятия имиджа госу-

дарства включает как внешнюю, 

так и внутреннюю общественность 

страны. С точки зрения сущности 

восприятия, имидж государства – 

это субъективное осознание субъ-

ектом объекта, включающее впе-

чатление, оценку, определение, 

мнение, отношение, эмоцию, волю 

и т. д. Видно, что эти термины, ис-

пользуемые для определения ими-

джа государства, носят ярко выра-

женный субъективный характер. 

Формирование восприятия имиджа 

государства – сложный процесс, 

государство как когнитивный объ-

ект предоставляет соответствую-

щие когнитивные ресурсы для ко-

гнитивного субъекта, а окончатель-

ное формирование имиджа госу-

дарства зависит от отношения и 

интерпретации когнитивного субъ-

екта к объекту. Интерпретация ко-

гнитивного субъекта может быть 

отличной или даже далекой от пер-

воначального облика объекта, 

иными словами, когнитивный 

субъект имиджа государства обла-

дает отличительной и неизбежной 

субъективностью в восприятии 

имиджа государства. 

К. Боулдинг заявил: «Мы долж-

ны признать, что решения, прини-

маемые некоторыми людьми, до-

статочные для того, что влиять на 

политику и поведение государств, 

являются не отражением объектив-

ных фактов, а отражением, осно-

ванным на их воображении того, 

что происходит в действительно-

сти. Именно наше восприятие мира, 

а не сам мир, определяет наше по-

ведение» [Boulding, 1959, c. 120]. 

Эта идея предполагает, что воспри-

ятие имиджа государства носит 

субъективный характер, и субъек-

тивность восприятия приводит к 

субъективности поведения субъек-

та, таким образом, субъективность 

восприятия государства может 

приводить к субъективности в его 

распространении. Распространение 

имиджа государства – это субъ-

ективное поведение когнитивного 

субъекта, который в процессе рас-

пространения добавляет свои 

установки и эмоциональные тен-

денции. С развитием современных 

медиатехнологий массовая комму-

никация повсеместна и формирует 

всю информационную среду. Мас-

совая коммуникация – это не толь-

ко канал, по которому аудитория 

информируется о внешним мире, 

но и важный канал, по которому 

имидж государства презентуется в 

мировом сообществе. Массовая 

коммуникация не только передает 

определенную информацию путем 

объективного сообщения фактов, 

но и выражает невидимые мнения 

путем отбора фактов, пронизывает 

мысли и мнения коммуникатора 

информацией между строк, вопло-

щает определенные позиции и по-

литические тенденции [ 刘 小 燕 , 

2002, c. 62]. В международных де-

лах СМИ собирают, публикуют и 
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распространяют новости и инфор-

мацию, комментируют текущие 

события, выражают общественное 

мнение и осуществляют монито-

ринг общества, ставят перед обще-

ством вопросы общественного 

мнения и формируют нормы оцен-

ки. Поскольку СМИ способны вли-

ять на общественное мнение, меж-

дународные сообщения и аналити-

ческие материалы СМИ оказывают 

непосредственное воздействие на 

знания, взгляды и отношение об-

щества к той или иной стране. Ко-

гда СМИ разных стран распростра-

няют имиджи других стран, они 

испытывают влияние идеологии, 

национальных интересов, культур-

ных ценностей и других факторов и 

неизбежно несут в себе некоторые 

предрассудки, в той или иной сте-

пени демонстрируют недопонима-

ние и искажения. Получая фактиче-

скую информацию, аудитория не-

осознанно воспринимает мысли и 

взгляды коммуникатора. Формиро-

вание имиджа государства с помо-

щью идеологически ориентирован-

ных ценностей приводит к тому, 

что даже у одной и той же страны, 

изображаемой разными СМИ, фор-

мируется совершенно разный меж-

дународный имидж. Поэтому субъ-

ективность распространения ими-

джа государства неизбежна. Хотя 

СМИ играют огромную роль в 

формировании имиджа государства 

для внешнего мира, они находятся 

под влиянием идеологии страны, 

которой принадлежат, и неизбежно, 

что имиджи других государств, 

транслируемые СМИ отечествен-

ной публике, будут искажены или 

даже «демонизированы». Таким 

образом, необходимо признать, что 

СМИ оказывают как положитель-

ное, так и отрицательное влияние 

на формирование и распростране-

ние имиджа государства. 

2. Формирование восприятия 

иностранными студентами  

имиджа России на основе  

реального опыта жизни 

В данной статье утверждается, 

что для формирования позитивного 

имиджа государства в междуна-

родном сообществе только через 

СМИ сложно обеспечить аутентич-

ность и позитивность коммуника-

ционного контента. Также необхо-

димо опираться на независимых 

индивидов, которые могут улуч-

шать имидж государства в мировом 

сообществе, корректируя виртуаль-

ные представления, создаваемые в 

СМИ, через свой реальный опыт 

жизни, получая подлинную и до-

стоверную информацию из первых 

рук, формируя потенциальную 

аудиторию для позитивного вос-

приятия имиджа государства через 

собственное межличностное и 

групповое общение. 

2.1. Коррекция виртуальных 

представлений об имидже России, 

сформированных у иностранных 

студентов на основе СМИ 

1. С развитием информационно-

го общества расширяются культур-

ные и экономические обмены меж-

ду странами. В этом процессе обра-
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зование также постепенно преодо-

левает географические ограниче-

ния, а его функции становятся всё 

более диверсифицированными. Од-

новременно с обучением иностран-

ных студентов страна может экс-

портировать свое мировоззрение и 

ценности, улучшать свой имидж и 

формировать позитивное восприя-

тие своей страны путем предостав-

ления образовательных услуг ино-

странным студентам, достигая тем 

самым эффекта повышения при-

влекательности страны и обеспече-

ния национальных интересов. В 

последние годы Россия сталкивает-

ся со всё более сложной и неста-

бильной международной обстанов-

кой, поэтому, сохраняя собствен-

ную внешнюю политику, она стре-

мится улучшить свой международ-

ный имидж и развивать внешние 

связи другими нетрадиционными 

дипломатическими способами. Та-

ким образом, иностранные студен-

ты, обучающиеся в России, также 

играют важную роль в процессе 

формирования имиджа России. 

Глобализация привела к более тес-

ным обменам и связям между стра-

нами, облегчила передачу и обмен 

информацией, в результате чего 

иностранные студенты стали важ-

ными проводниками образователь-

ных и культурных обменов. Россия 

как страна с многовековой истори-

ей и уникальной культурой каждый 

год привлекает огромное количе-

ство иностранных студентов для 

обучения. В допандемийный пери-

од приток иностранных студентов 

постоянно увеличивался: так, в 

2019 г. в России училось 298 тыс. 

иностранных студентов, в 2020 г. – 

315 тыс. Из-за введённых в 2020 г. 

ограничений количество студентов 

сократилось, однако онлайн-

обучение позволило сохранить в 

целом высокие показатели. В част-

ности, количество китайских сту-

дентов, обучающих онлайн, даже 

выросло на 10  % [Минобрнауки, 

2022]. Нынешняя геополитическая 

ситуация вносит свои коррективы, 

и атмосфера неопределённости мо-

жет влиять на решения абитуриен-

тов при выборе страны обучения. 

Тем не менее эксперты считают, 

что не стоит ждать снижения инте-

реса к российскому образованию, 

наоборот, потоки студентов из 

стран Средней и Юго-Восточной 

Азии, а также из Африки могут 

увеличиться в ближайшие годы 

(Мишина В., Курилова А. Россий-

ские вузы ждёт наплыв иностран-

ных студентов с Востока // Ведо-

мости. 30.06.2022. URL: 

https://www.vedomosti.ru/society/arti

cles/2022/06/30/929341-rossiiskie-

vuzi-vostoka. (Дата обращения: 

19.08.2023). Согласно открытой 

статистике Министерства науки и 

высшего образования Российской 

федерации, в 2022 году числен-

ность иностранных студентов в 

России выросла на 8,4 % по отно-

шению к 2021 году и составила 

351 448 человек [Минобрнауки, 

2022]. В 2023 году численность ещё 

немного выросла, по предваритель-

ным оценкам, порядка 355 тыс. че-

https://www.vedomosti.ru/society/articles/2022/06/30/929341-rossiiskie-vuzi-vostoka
https://www.vedomosti.ru/society/articles/2022/06/30/929341-rossiiskie-vuzi-vostoka
https://www.vedomosti.ru/society/articles/2022/06/30/929341-rossiiskie-vuzi-vostoka
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ловек [Минобрнауки, 2023]. Таким 

образом, имидж России, формиру-

емый иностранными студентами 

как важной составляющей россий-

ского высшего образования, оста-

ётся ценным для международного 

имиджа государства.  

Студенты из разных стран перед 

первой поездкой в Россию получают 

первичные сведения о стране из 

СМИ. Хотя СМИ удовлетворяют 

информационные потребности сво-

ей аудитории, они также определя-

ют и формируют ее восприятие и 

поведение в реальной жизни через 

создаваемую ими информационную 

среду. Восприятие имиджа России, 

формируемого иностранными сту-

дентами посредством получения 

информации из СМИ, носит вирту-

альный характер. В современном 

обществе, где средства коммуника-

ции чрезвычайно развиты, поведе-

ние людей тесно связано с истиной 

в трех смыслах: объективной ре-

альностью, символической реально-

стью и субъективной реальностью  

[李智, 2013, c. 92]. Первоначальное 

восприятие иностранными студен-

тами имиджа России в значительной 

степени опосредовано «символиче-

ской реальностью», конструируемой 

средствами массовой информации, с 

которыми они контактируют, и 

формируемое в результате познания 

не является «зеркальным» отраже-

нием объективной реальности ими-

джа России, а скорее порождает не-

кое отклонение, которое часто вы-

ражается в своеобразных стереоти-

пах. Поездка иностранных студен-

тов в Россию для личного знаком-

ства с местной жизнью и получения 

образования является эффективным 

способом преодоления стереотипов. 

Иностранные студенты со всего 

мира знакомятся с российской си-

стемой образования и культурными 

традициями в реальной российской 

социальной среде. Такой опыт и 

впечатления, основанные на объек-

тивной реальности, помогают ино-

странным студентам скорректиро-

вать своё виртуальное представле-

ние, сформированное на основе ме-

диасимволической реальности, и 

сформировать субъективную ре-

альность, чтобы построить свой 

субъективное восприятие имиджа 

России. 

2.2. Иностранные студенты  

как независимые субъекты  

в формировании и распространении 

имиджа России 

Международное распространение 

имиджа государства может происхо-

дить двумя способами: самостоя-

тельное распространение и распро-

странение с помощью других: с од-

ной стороны, государство формиру-

ет свой имидж, активно ориенти-

руясь на международную аудиторию 

и активно распространяя его за ру-

бежом, это называется самои-

миджмейкингом [ 张 爱 军 , 2023, 

c. 28]. В последние годы, по мере 

укрепления своих экономических, 

социальных и военных сил, Россия 

начала уделять внимание построе-

нию проектов «мягкой силы», осо-

бенно массовой коммуникации в ин-
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формационном пространстве. 

Например, российское информаци-

онное агентство Russia Today являет-

ся лидером среди российских 

средств внешней пропаганды, эф-

фективно доносящим информацию и 

формирующим общественное мне-

ние посредством формирования по-

вестки дня и распространения собы-

тий во внешней коммуникации 

страны, особенно в международных 

конфликтах и актуальных пробле-

мах, с целью добиться большего 

международного статуса для Рос-

сии, что является успешным приме-

ром самоимиджмейкинга России 

через СМИ. С другой стороны, 

имидж государства также нужно 

распространять, реализуя тем са-

мым процесс формирования с уча-

стием внешних сил, то есть 

имиджмейкинг с помощью других  

[张爱军, 2023, c. 28]. В данной ста-

тье приводятся утверждения, что 

иностранные студенты являются 

ключевыми субъектами для рас-

пространения имиджа России. Они 

получают высшее образование и 

обладают независимым критиче-

ским мышлением. В контексте 

межкультурных обменов они обла-

дают более широким кругозором и 

открытостью, а формируемый ими 

имидж России является важной ча-

стью, влияющей на восприятие 

имиджа России международным 

сообществом. 

Согласно теории убеждающей 

коммуникации, в любом коммуни-

кативном поведении присутствует 

убеждающий мотив, и аудитория 

будет исследовать этот мотив, а 

намерение и мотив коммуникатора 

находятся в обратной зависимости 

от коммуникативного эффекта. По-

этому с большей вероятностью ин-

формация получит признание ауди-

тории, если сообщение будет сде-

лано независимой третьей или 

нейтральной стороной, незначи-

тельно затрагивающей или совсем 

не затрагивающей собственные ин-

тересы [霍夫兰, 贾尼斯, 凯利, 2015, 

c. 23]. Согласно этой теории, с точ-

ки зрения учета фактора аудитории, 

позиция государства в распростра-

нении информации может повлиять 

на ее восприятие аудиторией и да-

же вызвать недовольство. Ино-

странная аудитория может с неко-

торым недоверием или насторо-

женностью относиться к имиджу 

России, формируемому и распро-

страняемому российскими офици-

альными лицами. Например, она 

может считать, что российские 

СМИ жестко контролируются и 

поэтому трудно гарантировать объ-

ективность и справедливость со-

держания их сообщений, или даже 

чрезмерно превозносить образ сво-

ей страны и злонамеренно искажать 

образ других стран для достижения 

определенной цели, что может при-

вести к недоверию иностранной 

аудитории к правдивости содержа-

ния сообщений российских СМИ. С 

точки зрения имиджмейкинга с по-

мощью других, иностранные сту-

денты в России являются незави-

симыми субъектами формирования 

и распространения имиджа России. 



俄语国家评论 

Восприятие и распространение имиджа России иностранными студентами 15 

Они выступают в позиции незави-

симого третьего лица и рассказы-

вают о собственном опыте пребы-

вания в России, что с большей ве-

роятностью будет признано ино-

странной аудиторией и произведет 

более позитивный коммуникатив-

ный эффект. 

С развитием коммуникационных 

технологий, а также Интернета 

роль новых медиа в массовой ком-

муникации в современном обще-

стве становится все более значи-

мой, а социальные сети преврати-

лись в широко используемую ком-

муникационную платформу, где 

каждый является как создателем, 

так и получателем информации. 

Такое двустороннее взаимодей-

ствие делает социальные сети но-

вым средством коммуникации, 

предоставляя пользователям воз-

можность создавать, редактировать 

и распространять сообщения. Со-

циальные сети выполняют множе-

ство функций, являясь важным ка-

налом распространения информа-

ции. Во-первых, она реализует об-

мен информацией между пользова-

телями. С помощью анализа алго-

ритмов социальные сети способны 

агрегировать горячую информацию 

в конспекты и формировать опре-

деленные информационные потоки. 

Это свойство становится основным 

воплощением коммуникативной 

функции социальных сетей. Поль-

зователи получают возможность 

свободно публиковать свои идеи, 

мнения и опыт и в то же время 

быстро получить информацию дру-

гих пользователей, формируя тем 

самым насыщенную и яркую сеть 

обмена информации. Во-вторых, 

социальные сети характеризуются 

быстрым и интерактивным распро-

странением информации. Инфор-

мация быстро распространяется в 

социальных сетях, и пользователи 

могут быстро распространять ее с 

помощью таких интерактивных ме-

тодов, как ретвиты, лайки и ком-

ментарии. Такое интерактивное 

общение позволяет информации 

быстро распространяться в соци-

альных сетях, становясь важным 

способом управления обществен-

ным мнением. Кроме того, откры-

тость социальных сетей для обще-

ния облегчает пользователям по-

строение отношений с сообщества-

ми. Следя за группами или сообще-

ствами, вступая в них, пользователи 

могут быстро установить связь с 

единомышленниками. Такая лег-

кость построения отношений спо-

собствует массовому распростране-

нию информации: сообщение, полу-

чившее признание и распростране-

ние в социальной сети, вскоре спо-

собно охватить глобальную аудито-

рию. В условиях глобального ин-

формационного пространства соци-

альные сети играют важную роль в 

соединении мира. Любая информа-

ция может быть распространена в 

социальных сетях и быстро доведе-

на до глобальной аудитории. Такое 

глобализованное распространение 

информации приводит к более ча-

стому и тесному обмену между раз-

личными странами, регионами и 
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культурами, способствуя взаимопо-

ниманию и общению между людьми 

во всем мире. 
Традиционно формирование 

имиджа государства в значитель-
ной степени опиралось на пропа-
ганду государственных чиновников 
и освещение в СМИ, однако сего-
дня с развитием социальных сетей 
и цифровых платформ роль инди-
вида в формировании имиджа гос-
ударства становится всё более за-
метной. Каждый иностранный сту-
дент является участником распро-
странения имиджа России. Через 
социальные сети иностранные сту-
денты делятся своим опытом обу-
чения, жизни и путешествий в Рос-
сии в режиме реального времени. 
Эти индивидуальные, аутентичные 
высказывания привносят новое из-
мерение в многообразие и богат-
ство имиджа России. По сравнению 
с традиционной официальной про-
пагандой, индивидуализированная 
коммуникация имиджа государства 
более привлекательна и доступна. 
Когда иностранные студенты де-
лятся своим культурным опытом и 
ощущениями от жизни в России, 
эти реальные истории оказываются 
более убедительными и вызывают 
интерес аудитории к России. Кроме 
того, индивидуализированная ком-
муникация способствует устране-
нию предрассудков и ложных 
представлений об имидже государ-
ства. В настоящее время Россия 
переживает непростой период на 
международной арене, когда столк-
новения международных интересов 
и споры по международным про-

блемам привели к общей предвзя-
тости и негативной тенденции в 
сообщениях и оценках России на 
Западе. Западные СМИ, как прави-
ло, сосредотачиваются на пробле-
мах и трудностях России, игнори-
руя позитивные результатов, кото-
рых она достигла. Такое односто-
роннее освещение событий нега-
тивно сказывается на восприятии и 
понимании России мировой обще-
ственностью и отрицательно влияет 
на её международный имидж. А 
иностранные студенты с нейтраль-
ной и объективной точки зрения, не 
подвержены влиянию официальной 
пропаганды российского прави-
тельства и сообщений западных 
СМИ, они дают более объективные 
наблюдения и анализ на основе 
своего реального восприятия и 
опыта, способны корректировать 
виртуальные представления, сфор-
мированные СМИ, и распростра-
нять более нейтральный и объек-
тивный имидж России. Кроме того, 
иностранные студенты являются 
представителями культур разных 
стран, и они могут сравнивать рос-
сийскую культуру со своей культу-
рой, а такие межкультурные обме-
ны способствуют взаимопонима-
нию и дружескому сотрудничеству 
между разными странами, а также 
укреплению культурного взаимо-
действия между странами. 

Таким образом, через индивиду-
ализированную коммуникацию ино-
странных студентов, имидж России 
может быть представлен в более 
объемном, насыщенном и реали-
стичном виде. Такой способ комму-
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никации освобождает имидж госу-
дарства от официальной пропаганды 
и позволяет привлечь к нему боль-
шее количество обычных людей, 
что играет важную роль в формиро-
вании более позитивного и друже-
ственного образа России. В то же 
время такой способ коммуникации 
предоставляет мировой обществен-
ности больше возможностей узнать 
о России, способствует взаимопо-
ниманию и обмену между различ-
ными странами и культурами. 

2.3. Механизмы распространения 

иностранными студентами 

 имиджа России 

Американский социальный пси-
холог Г. У. Олпорт (G.W. Allport) 
предложил следующую гипотезу 
контакта (Intergroup Contact 
Hypothesis). По его мнению, меж-
групповая предвзятость (Intergroup 
Bias) обусловлена отсутствием 
достаточной информации или дез-
информацией одной группы о дру-
гой группе, а благодаря межгруп-
повому контакту может быть 
получена новая информация и 
уточнена дезинформация. С мо-
мента формулирования гипотезы 
межгруппового контакта вывод о 
том, что межгрупповой контакт 
улучшает отношение к аутгруппам 
(группам, к которым человек не 
принадлежит, но к которым при-
надлежат другие), получил широ-
кое подтверждение. В ряде иссле-
дований был сделан вывод о том, 
что чем больше контактов у чело-
века с целевой группой, тем больше 
вероятность того, что благосклон-

ность к этой группе значительно 

возрастёт [李森森, 龙长权, 陈庆飞, 

2010, c. 832]. Перед первой поезд-
кой в Россию на представления 
иностранных студентов о России 
влияют многочисленные каналы и 
источники информации, включая 
сообщения СМИ, учебники и ака-
демические ресурсы, Интернет и 
социальные сети, культурные про-
дукты, международные отношения, 
политические взгляды и т. д. Вос-
приятие имиджа России, формиру-
емого иностранными студентами 
по этим каналам, носит виртуаль-
ный характер. Приехав в Россию, 
иностранные студенты попадают в 
реальную российскую социальную 
среду из «миметической среды», 
воображаемой третьими лицами по 
многочисленным каналам, а лич-
ный опыт проживания и практики в 
России, целенаправленное обуче-
ние и преподавание в учебных за-
ведениях, групповое взаимодей-
ствие с россиянами дополняют и 
углубляют знания и представления 
иностранных студентов о России в 
различных аспектах, способствуют 
формированию позитивного вос-
приятия имиджа России. Согласно 
теории убеждающей коммуника-
ции, если коммуникатор хочет под-
держать новую идею выражением 
своей точки зрения и побудить 
аудиторию принять ее, то профес-
сионализм и благонадежность, ко-
торыми он обладает, могут опреде-
лить степень доверия аудитории к 

его точке зрения [霍夫兰, 贾尼斯, 

凯利 , 2015, c. 16]. Аутентичность 
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личного опыта иностранных сту-
дентов может придать их высказы-
ваниям более высокую степень до-
стоверности и повысить убедитель-
ность их коммуникации. Через со-
циальные сети, межличностное об-
щение и групповой обмен мнения-
ми с друзьями и членами семьи 
иностранные студенты рассказы-
вают о своем опыте пребывания в 
России своими словами и со своей 
точки зрения. Такой персонализи-
рованный способ коммуникации 
более привлекателен, он помогает 
разрушить стереотипы и сформи-
ровать более реалистичный и объ-
емный имидж России. Кроме того, 
иностранные студенты приезжают 
из разных стран и имеют различные 
культурные традиции. Многочис-
ленные исследования межгруппо-
вых контактов показали, что важ-
ными факторами, влияющими на 
межгрупповые контакты, являются 
также межгрупповые дружеские 
отношения, а также возможности 
для формирования дружеских свя-
зей. Американский социальный 
психолог Н. Миллер (N. Miller) 
предполагает, что по мере межлич-
ностного взаимодействия между 
различными группами люди будут 
постепенно размывать свою перво-
начальную социальную категори-
зацию и подсознательно формиро-
вать чувство доверия, что будет 
способствовать снижению тревож-
ности и дискомфорта при межгруп-

повом взаимодействии [李森森, 龙

长权, 陈庆飞, 2010, c. 833]. Во вре-

мя обучения в России иностранные 
студенты из разных стран будут 

контактировать с местными рос-
сийскими группами, и установле-
ние межгрупповых дружеских от-
ношений с ними может создать то-
лерантность и доверие между груп-
пами, а передаваемая ими инфор-
мация может охватить более разно-
образные точки зрения, и это раз-
нообразие может помочь предста-
вить более полную картину России, 
показать ее богатый культурный и 
социальный ландшафт, способство-
вать многомерному восприятию 
России в странах пребывания и да-
же в других странах, что повлияет 
на мнение международного сообще-
ства о России. Кроме того, учебная 
жизнь иностранных студентов мо-
жет способствовать развитию меж-
культурной коммуникации и друже-
ского сотрудничества, а их общение 
с россиянами и обмен с иностран-
ными студентами из своей и других 
стран – взаимопониманию и дружбе 
между различными странами. 

Согласно принципу генерализа-
ции эффекта (generalization) кон-
такта, генерализацию эффекта 
принято разделять на три про-
грессивных уровня: генерализацию 
от конкретных контекстов к другим 
контекстам; от индивидов к груп-
пам, к которым они принадлежат; 
от контактных групп к другим 

группам [ 郝 亚 明 , 2015, c. 15].  

Во-первых, личный опыт ино-
странных студентов в России не 
только корректирует их виртуаль-
ные представления, но и противо-
поставляет их реальным ситуациям. 
Обозначенный вербальный контакт 
и эмоциональный опыт помогают 
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скорректировать индивидуальные 
предрассудки и стереотипы в от-
ношении имиджа России. Данная 
эмоциональная регуляция может 
продолжать влиять на отношение 
иностранных студентов к России и 
после их возвращения на родину, 
тем самым распространяя эффект 
от конкретного контекста на дру-
гие. Во-вторых, общение и взаимо-
действие с российскими преподава-
телями и одногруппниками – это 
двусторонний процесс. Иностран-
ные студенты не только пассивно 
получают информацию, но и также 
выражают свои взгляды, понима-
ние и культурные особенности в 
процессе общения. Такое двусто-
роннее общение помогает ино-
странным студентам устранить 
языковые и культурные барьеры и 
глубже понять российский образ 
жизни и мышления. Иностранные 
студенты, распространяя информа-
цию о своей жизни в России в со-
циальных группах, могут посте-
пенно влиять на более широкий 
круг общения. Кроме того, они бу-
дут рассказывать о своей жизни и 
опыте обучения в России через со-
циальные сети, и такое коммуника-
тивное поведение может охватить 
большую аудиторию. Характери-
стики социальных сетей позволяют 
распространять информацию быст-
ро, широко и разнообразно, что 
может повлиять на друзей и род-
ственников иностранных студен-
тов, окружающих их, и даже на не-
знакомых людей в социальных се-
тях за очень короткий промежуток 
времени. Личный опыт и знания, 

которыми иностранные студенты 
делятся в социальных сетях, спо-
собны повлиять на восприятие и 
отношение гораздо большего числа 
людей, еще больше расширяя сфе-
ру восприятия имиджа России, тем 
самым генерализуя эффект от ин-
дивида до группы, к которой он 
принадлежит. Наконец, иностран-
ные студенты как большая группа 
совместно формируют имидж Рос-
сии в своём коллективном поведе-
нии и взаимодействии. Поскольку 
иностранные студенты из разных 
стран, в каждой из которых своя 
куотрура, обладают определенной 
степенью репрезентативности в рас-
пространении имиджа России, то в 
определенной степени эта репрезен-
тативность может влиять на воспри-
ятие имиджа России в стране про-
исхождения. 

В целом распространение пред-
ставлений иностранных студентов 
об имидже России может быть ге-
нерализовано с конкретных контек-
стов на другие контексты и с инди-
видов на группы, к которым они 
принадлежат, в рамках генерализа-
ции эффектов контакта. Иностран-
ные студенты формируют субъек-
тивное восприятие имиджа России 
на основе информации, полученной 
из первых рук, а аспекты персона-
лизированного общения и разнооб-
разных сообщений оказывают глу-
бокое и долговременное влияние на 
создаваемый ими имидж России. 
Распространяемый ими имидж Рос-
сии в определённой степени спо-
собствует коррекции стереотипов и 
обогащению реального, объёмного 
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восприятия России в мировом мас-
штабе. 

3. Стратегии повышения  

эффективности распространения 

иностранными студентами  

имиджа России 

3.1. Использование сильных  

сторон и повышение имиджа  

в международном сообществе 

Рейтинг национальных брендов 
Анхольт-Ипсос (Anholt-Ipsos Nation 
Brands Index) – ежегодное исследо-
вание с 2008 г., которое по резуль-
татам опросов представляет обще-
ственное мнение о странах по все-
му миру. Понятие «национальный 
бренд» было введено английским 
аналитиком Саймоном Анхольтом 
в 1996 году. В рейтинге участвуют 
60 стран. Анализ стран в рейтинге 
проводится на основе изучения об-
щественного мнения и использует 
шесть критериев: «экспорт», 
«управление», «культура и насле-
дие», «люди», «туризм» и «инве-
стиции и иммиграция». Согласно 
рейтингу, в 2021 году Россия зани-
мала 27-ю строку рейтинга. Тогда 
ее сильными сторонами были куль-
тура, туризм и экспорт. В 2022 го-
ду, после начала военных действий 
в Украине, рейтинг РФ снизился, 
что объясняется проблемами в ка-
тегориях «Управление», «Имми-
грация и инвестиции» и «Люди». 
«Крах такого масштаба в нацио-
нальном положении страны (в вос-
приятии) носит ущерб способно-
стям её компаний, правительства и, 
прежде всего, её народа торговать и 
взаимодействовать с международ-

ным сообществам», комментирует 
место России в рейтинге его осно-
ватель Саймон Анхольт. По словам 
генерального директора Ipsos Group 
Бена Пейджа, результаты этого го-
да напоминают нам о том, что хаос 
наносит ущерб репутации стран, а 
стабильность вознаграждается. 

Россия должна в полной мере 
использовать свои преимущества и 
работать над такими критериями, 
как «культура и наследие», «ту-
ризм» и «экспорт». Например, со-
здание программы «послов ино-
странных студентов», поощряющей 
иностранных студентов активно 
делиться своим опытом обучения 
за рубежом в социальных сетях, 
знакомить с уникальной культурой 
и достопримечательностями России 
и т. д.; проведение культурных фе-
стивалей, выставок, симпозиумов и 
других мероприятий, способству-
ющих культурному обмену и де-
монстрирующих многообразие рос-
сийской культуры; поддержка уча-
стия иностранных студентов в ре-
кламе и продвижении российской 
продукции, что позволяет повысить 
узнаваемость российской продук-
ции на международном рынке. 
Необходимо также принять меры в 
отношении таких показателей, как 
«управление», «инвестиции и им-
миграция» и «люди», которые серь-
езно упали в рейтинге. Через сооб-
щество иностранных студентов, 
обучающихся в России, например, 
открывая конкурсы видеороликов и 
рассказывая истории о своем пре-
бывании в России, страна может 
показать мировому сообществу ре-
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альное лицо жизни в России и 
скорректировать виртуальное пред-
ставления о имидже России граж-
данами других стран. 

3.2. Создание позитивной  

когнитивной среды как фактор 

формирования у иностранных 

студентов положительного  

восприятия имиджа России 
В кругу иностранных студентов, 

обучающихся в России, межлич-
ностные отношения и групповое 
взаимодействие оказывают боль-
шое влияние на формирование 
представлений об имидже России. 
Социально-когнитивная теория 
подчёркивает, что на поведение 
индивидуума влияют социальные 
взаимодействия, опыт других лю-
дей, а также массмедиа. Индивиды 
конструируют и интерпретируют 
реальный мир через взаимодей-
ствие с социальной средой, в кото-
рой они живут, и как это взаимо-
действие влияет на их восприятие, 
установки и поведение. Люди и 
вещи, с которыми иностранные 
студенты соприкасаются в процес-
се своего социального взаимодей-
ствия в России, могут рассматри-
ваться как непосредственные пред-
ставители имиджа России, в ре-
зультате взаимодействия с которы-
ми постепенно формируется вос-
приятие иностранными студентами 
имиджа России. Таким образом, в 
повседневном общении иностран-
ные студенты имеют возможность 
ещё больше углубить свое понима-
ние имиджа России через контакт с 
разными людьми и культурными 

обычаями. Социальный психолог 
Хейзел Маркус заявил: «Самое 
главное – это то, что люди подат-
ливы». Другими словами, мы спо-
собны адаптироваться к социаль-
ной среде, в которой живем. Внеш-
ние социальные силы формируют 

наши установки и поведение [迈尔

斯 , 2014, c. 8]. Поэтому создание 

позитивной и положительной ко-
гнитивной среды имеет решающее 
значение для формирования у ино-
странных студентов положительно-
го восприятия имиджа России. 
Между эмоциями и познанием су-
ществует тесное взаимодействие, и 
положительные эмоции могут вли-
ять на способы обработки и интер-
претации познаваемой информа-
ции, тем самым воздействуя на её 
понимание и оценку индивидом. 
Через контакт с группами и меж-
личностное взаимодействие на по-
знание иностранных студентов ока-
зывают влияние позитивная иден-
тификация и эмоциональный резо-
нанс, что способствует постепен-
ному формированию положитель-
ного отношения к имиджу России. 

Формирование имиджа государ-
ства – сложный социальный про-
цесс, требующий совместного уча-
стия всех людей, и каждый гражда-
нин должен быть активным субъек-
том формирования имиджа госу-
дарства. В этот момент СМИ игра-
ют важную роль как важный канал 
распространения информации. 
Публикуя информацию о положи-
тельном влиянии иностранных сту-
дентов на формирование имиджа 
России, СМИ могут привлечь вни-
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мание общественности к позитив-
ной роли иностранных студентов. 
Подобная публичность не только 
формирует у общества позитивное 
мнение, но и мотивирует индиви-
дов к сознательному изменению 
своих представлений и поведения, а 
вместе они создают цивилизован-
ный и позитивный имидж государ-
ства. В процессе обучения и жизни 
в России иностранные студенты 
будут взаимодействовать со мно-
гими людьми, и основные контакты 
происходят внутри кампуса, 
например, с профессорами и пре-
подавателями, одногруппниками, 
административными менеджерами, 
библиотекарями, охранниками, ко-
мендантами общежитий и другими 
сотрудниками кампуса. Очень важ-
но, чтобы эти люди формировали 
чувство социального комфорта, 
выражали должное дружелюбие и 
уважение к иностранным студен-
там, а также активно оказывали не-
обходимую помощь и поддержку 
иностранным студентам, когда они 
сталкиваются с проблемами и 
трудностями в процессе обучения и 
жизни, чтобы помочь иностранным 
студентам адаптироваться к новым 
условиям обучения и жизни, а так-
же организовывать разнообразные 
мероприятия по культурному об-
мену, чтобы поощрять иностран-
ных студентов к взаимодействию с 
местными студентами, разрушать 
культурные барьеры и способство-
вать взаимопониманию. 

3.3. Углубление изучения России 

иностранными студентами 

США одними из первых начали 
осуществлять образовательную 
коммуникацию для иностранных 
студентов с целью повышения их 
международного признания. Про-
грамма Фулбрайта в США является 
крупнейшей, наиболее влиятельной 
и успешной программой междуна-
родных культурно-образова-
тельных обменов в мировой исто-
рии. По мнению основателя проек-
та Д. У. Фулбрайта (J. William 
Fulbright), образовательные обме-
ны – это «… основа для того, чтобы 
увидеть вещи с разных точек зре-
ния, с позиций, отличных от соб-
ственных, познакомиться с други-
ми культурами и установить взаи-

мопонимание» [胡文涛, 2006, c. 81]. 

Таким образом, помимо непосред-
ственных наблюдений и ощущений 
иностранных студентов в жизнен-
ной практике, важную роль в фор-
мировании имиджа государства у 
иностранных студентов играет об-
разование. Образование является 
мощной платформой для широкого 
обмена знаниями и опытом, спо-
собной углубить взаимопонимание 
между народами разных стран. Са-
мое главное, что благодаря лично-
му опыту, а не субъективному во-
ображению, иностранные студенты 
получают реальное представление 
о России, её истории, культуре и 
социальной жизни, что затем могут 
распространять в своих странах. 
Такая многомерная передача ин-
формации служит важным допол-
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нением к знаниям о России в их 
собственных странах. 

Россия может скорректировать 
возможные когнитивные 
предубеждения, используя целена-
правленное воспитание и обучение, 
чтобы направить иностранных сту-
дентов к более глубокому позна-
нию России и спровоцировать их 
на понимание и распознавание рус-
ской речи и поведения с точки зре-
ния внутренних генов и логики раз-
вития россиян. Иногда иностран-
ный учащийся вынужден преодоле-
вать в себе отторжение новых куль-
турных традиций и ценностей. В 
процессе преподавания русского 
языка как иностранного следует 
выработать у учащихся понимание 
того, что в мире нет абсолютных 
истин, поэтому возможно только 
сосуществование равноправных 
истин, а значит, только изучение и 
«приятие» культурно чуждого мо-
жет дать положительный эффект, и, 
попадая в чужую культуру, «целе-
сообразно поступать в соответ-
ствии с нормами, обычаями, тради-
циями этой культуры, не навязывая 
своих религии, ценностей, образ 
жизни» [Почебут, 1995, c. 77]. Спе-
цифика межкультурного общения 
заключается в том, что в процессе 
её теряет актуальность «золотое 
правило нравственности» – посту-
пай с другими так, как ты хотел бы, 
чтобы поступали с тобой. В каче-
стве альтернативы М. Беннег пред-
ложил «платиновое правило» – по-
ступай с другими так, как они по-
ступали бы сами с собой. «Дей-
ствительно, только умение встать 

на место другого позволяет пре-
одолеть культурные границы, по-
нять культурно-ментальные ориен-
тации партнёра по межкультурному 
общению» [Федотова, 2018, c. 199]. 
Целью образования иностранных 
студентов является создание благо-
приятной среды межкультурной 
коммуникации для иностранных 
студентов, развитие их способно-
стей к межкультурной коммуника-
ции, создание условий для преодо-
ления культурных барьеров, пре-
вращение их в проводников меж-
культурной коммуникации в про-
цессе получения образования, фор-
мирование имиджа страны обуче-
ния и повышение национального 
влияния через их коммуникацию. В 
процессе реализации эти идеи до-
носятся прежде всего через ауди-
торные занятия с иностранными 
студентами. Кроме того, полезны-
ми дополнительными средствами 
являются тематические лекции, ин-
терактивные семинары, культур-
ный опыт, конкурсы и выставки. 
Организаторы, администраторы, 
поставщики услуг и преподаватели 
образовательных учреждений в 
России являются важными ключе-
выми представителями, они долж-
ны гибко использовать разнообраз-
ные способы формирования инте-
грированной образовательной си-
стемы. Такое систематическое обу-
чение может способствовать посте-
пенному психологическому и эмо-
циональному принятию России ино-
странными студентами, а затем по-
степенному формированию прочно-
го рационального признания, осно-



Мир русскоговорящих стран  

Се Чжоу, Чжан Юньи 24 

ванного на глубоком понимании. 
Через образование можно скоррек-
тировать когнитивные предубежде-
ния иностранных студентов, и они 
смогут более объективно точно по-
нимать и оценивать имидж России. 
Это поможет не только сформиро-
вать положительный имидж России, 
но и будет способствовать процессу 
межкультурной коммуникации и 
взаимопонимания. 

Заключение 

Восприятие и распространение 
имиджа государства носят субъек-
тивный характер. В настоящее время 
Россия переживает непростой пери-
од на международной арене, когда 
столкновения международных инте-
ресов и споры по международным 
проблемам привели к общей пред-
взятости и негативной тенденции в 
сообщениях и оценках России на 
Западе. Для России актуально фор-
мировать позитивный имидж на 
международном сообществе. Ино-
странные студенты играют важную 

роль в процессе формирования ими-
джа России. Через свой реальный 
опыт жизни они могут получать под-
линную и достоверную информацию 
из первых рук, формировать потен-
циальную аудиторию для позитивно-
го восприятия имиджа государства 
через собственное межличностное и 
групповое общение, а тем самым 
могут улучшать имидж государства в 
мировом сообществе, корректируя 
виртуальные представления, созда-
ваемые СМИ. В целях более полного 
раскрытия позитивной роли ино-
странных студентов в формировании 
и распространении имиджа России 
важно использовать преимущества 
для улучшения международного 
имиджа России с помощью распро-
странения иностранных студентов, 
призвать граждан России создавать 
позитивную познавательную среду и 
углублять систематическое и много-
стороннее изучение России ино-
странными студентами. 
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